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في مواقع التواصل الاجتماعي العربية   الصورة النمطية للمرأة   
الفيس بوك(  علىبالتطبيق ) دراسة وصفية تحليلية   

 دكتورة ليلى الضو سليمان الضو 
السودان  –جامعة افريقيا العالمية   

 Leila.eldoow@gmail.com 
، وابراز الاهتمامات  مواقع التواصل الاجتماعيفي  العربية  المرأة  السائدة عن    لتعرف على أنواع الصورللبحث  هدف ا  :صلخالم
، الأول  قُسم البحث إلى ثلاثة محاور  حيث  المنهج الوصفي التحليلي،  ت الباحثة، استخدمعن المرأة    ي تعكسها تلك المواقعالت

الم النمطية  والأدواتتناول الصورة  التواصلفهوم  مواقع  والثاني  واستخداماتها   الاجتماعي  ،  الثالث  أنواعها   ، ( الميدانية  الدراسة 
وتم اختيار عينة المجتمع بطريقة عشوائية على  ،  للدراسة التحليلية  كأداة   اعتمدت الباحثة الاستبانة،  (  وقضايا المرأة   الفيس بوك

الفيس بوك يأتي في الدرجة الثانية بعد التيك توك  أن    وخلُصت إلى نتائج أبرزها علاميين ،  ة من مستخدمي المواقع ومن إ عين
، كما أكدت العينة  هتماماتها السطحية  شأنها و تعكس ا أكثر التطبيقات تناولا لقضايا المرأة بالصورة التي تقلل من    الذي يعتبر

يليه أدوات    %95المبحوثة على أن قضايا المرأة الأكثر أهمية في تناول مواقع التواصل الإجتماعي يتمثل في التسوق بنسبة  
، اتفقت العينة المبحوثة على تأثير الفيس بوك تأثيرا سالبا صفحات الطهي و الديكور و الرشاقة% ثم تليها  93التجميل بنسبة  

الحياة الأسرية، وأوصت   إ الباحثة بعلى  بالمرأة  ضرورة وضع استراتيجيات  واقع متتناول قضاياها عبر  العربية  علامية خاصة 
بالتوعية  صُناع المحتوى  إهتمام  ضرورة  ، و مل على تغيير الصورة النمطية لها تهتم بترقية المحتوى و الع  التواصل الإجتماعي

 .ةغير منتج  و ةمستهلك المرأة سلعة ستهلاكية التي تجعل ن الثقافة الإعبتعاد الإللمرأة العربية بالخاصة 

  الفيس بوك  ،، مواقع التواصل الاجتماعيالصورة النمطية، المرأة  :الكلمات المفتاحية 
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Abstract: The research aimed to identify the types of dominant images of Arab women in social 

networking sites, and highlight the concerns that these sites reflect about women, the researcher 

used the descriptive analytical method., structuring the study into three main sections: the first 
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addressed the concept of stereotypes and their tools, the second examined social media 

platforms, their types, and their uses, and the third focused on a field study (Facebook and 

Women's Issues). The researcher used a questionnaire as the tool for the analytical study, and a 

random sample was selected from social media users and journalists. The results showed that 

Facebook comes second after TikTok, which is considered the most common application that 

deals with women's issues in a way that belittles them and reflects their superficial interests. 

Additionally, the sample also emphasized that the most important women's issues in dealing with 

social media are shopping (95%), followed by cosmetics (93%), followed by cooking, 

decorating, and fitness pages... The research sample agreed that Facebook has a negative impact 

on family life, and the researcher recommended the need to develop women-specific media 

strategies that address their issues through social networking sites that focus on upgrading the 

content and working to change the stereotypical image of them... It is also essential for content 

creators to pay attention to the special awareness of Arab women by moving away from a 

consumerist culture that makes women a consumable and unproductive commodity. 

Keywords: Stereotype, Women, Social Media, Facebook 

 مقدمة : 

لقضييايا المييرأة لييم تكيين  هييا تناول علام المختلفة فييين وسائل الإأومن خلال ما توصلت إليه دراسات وبحوث علمية حديثة   الملاحظ
 يتم تناولهييا وحرحهييا إعلاميييا  ، وظلت قضية المرأة واهتماماتها قضيةانجازاتها ومشاركاتها في المجتمعها بشكل واقعي يعكس برز ت

عيين قضييايا أكثيير أهمييية وتييأثير فييي ممييا شييغلها  ،والرشيياقةهتمييام باوايييا معينيية كييالطبء والأزييياو والموضيية و الييديكور ميين خييلال الإ
عييلام الصييورة الموجييودة عيين المييرأة فييي الإ غالبيييةالكبييير والصييغير ، و شييكلت  تجييام مجتمعهييا  يجييابي والميميييناعة دورهييا الإصيي 
بل أضييحت المييرأة نفسييها سييلعة ميين ،  علانية وجذبه لها عجاب المتلقي للرسالة الإلتثير إ  جمالها وابراز مفاتنها لفت الإنتبام إلى  يما 

مااياهييا التفاعلييية بتلييك الوسييائل العصييرية  مواقييع التواصييل الإجتميياعيو ، عتمييادا علييى الأنوثيية والشييكلعييلان إ في الإ  خلال توظيفها 
توجيييه اهتمامييات المييرأة  وتطبيقييات سيياعد بصييورة كبيييرة فييي وتيييوب والتيييك تييوك وغيرهييا ميين منصيياتواليكييالفيس بييوك  والمتنوعيية
علييى نشيير الرسييالة سيياعد ، والتفاعلييية التييي حققتهييا تلييك الوسييائل شييكل المييرأة دون مضييمونها ية المعتمدة علييى ثارة والدعا لجانب الإ
تنيياول المييرأة بمحتييوى حولهييا خصييبا لتييداول صييفحات ت، فأصييبا الفيييس بييوك مييثلا مجييالا ا وبالتأكيييد التييأثير علييى متلقيهييا واتسيياعه

شييياركتها فييي تنميييية وترقيييية اهتماميييات تقلييل مييين دورهيييا وشييأنها ومو روتينهيييا اليييومي  اسييتهلاكية تحكيييي فيهييا عييين لمجموعيية أفكيييار
 يقي الذي تقوم به فئة كبيرة منهن للمجتمع.الفاعل الحم  الدور، رغم المجتمع

  مشكلة البحث 

عييلام بمختلييك أشييكالها فييي عكييس صييورة المييرأة فييي قالييب يبييرز ماايييا المييرأة الشييكلية ويبتعييد عيين حيير  قضيياياها أسهمت وسائل الإ
الملاحييظ أن الصييورة التييي سييهام فييي تحقييير الييدور المجتمعييي لهييا ، و تنموييية للمجتمييع ميين تربييية أجيييال و الأساسية في المشيياركة ال

كييالفيس بييوك واليوتيييوب والتيييك تييوك وغيرهييا ميين  عييلام للمييرأة ونمطهييا عليهييا زاد مييع ظهييور مواقييع التواصييل الإجتميياعيرسييمها الإ
 ، لذلك تسعى الباحثة من خلال البحث للإجابة على سؤال المشكلة الرئيس وهوحديثةوسائل 

 جتماعي عن المرأة وما أثرها على اهتماماتها وأدوارها تجام المجتمع ؟ور التي تعكسها مواقع التواصل الإما الص
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  تساؤلات البحث:

 تسعى الباحثة من خلال البحث للإجابة على التساؤلات التالية : 

 هتماماتها ؟وقضاياها و  العربية  علامي للمرأة طية المتفر عليها حول التناول الإ/ ما الصورة النم1

 ؟العربية  ما أنواع وأساليب التناول الإعلامي المطروحة عبر مواقع التواصل الإجتماعي عن المرأة  /2

 ؟   في مجتمعها العربي جتماعي القضايا الواقعية للمرأة لى أي مدى تعكس مواقع التواصل الإ/ إ3

 ؟العربية  براز الدور الإيجابي للمرأة وظك مواقع التواصل الإجتماعي من صناع المحتوى في إ/ كيف يمكن أن تُ 4

 أهداف البحث :

 يهدف البحث لتحقير التالي :

 فييي المجتمييع العربييي / التعرف على أنواع الصورة السييائدة عيين المييرأة فييي مواقييع التواصييل الإجتميياعي والتييي تتنيياول قضييايا المييرأة 1
 واهتمامتها 

 العربية أساليب التناول الإعلامي المطروحة عبر مواقع التواصل الإجتماعي عن المرأة   / ابراز2

 قضايا واقع المرأة العربية .واقع يعكس الفيس بوك / معرفة إلى أي مدى 3

 الوصول إلى البرامج التي يمكن تضمينها في مواقع التواصل الإجتماعي لخدمة قضايا المرأة  /4

 في المجتمع .المنوط بها للفيس بوك لعكس دور المرأة   التوظيف الإيجابيالوصول إلى كيفية  /5

 

 أهمية البحث :

مواقع التواصييل الإجتميياعي وخاصيية الفيييس في العربية هتمامات المرأة تسليط الضوو على قضايا و   تأتي أهمية البحث من خلال 
الخصوص، والتعرف على أهمية تناول قضييايا المييرأة عبيير والأسرية على وجه  جتماعيةذلك على الحياة الإ ظهار انعكاسوا  بوك،

هتمامييات المييرأة فييي المجتمييع وتعريفييه ب  وسييائل التواصييل الإجتميياعي ومييا يترتييب علييى ذلييك ميين تييأثير ايجييابي فييي توعييية المجتمييع 
معالجة كثافة المحتوى الإعلامييي السييالب وتييأثيرم علييى قيييم المجتمييع الثقافييية والإجتماعييية عربي وتعايا دورها المجتمعي فيه ، و ال
 به.

 محاور البحث :

: يشتمل البحث على المحاور التالية   
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ت (لا)المفهوم والدلا  النمطية المحور الأول : الصورة  

قضايا المرأة  جتماعي وتناول قع التواصل الإ المحور الثاني : موا   

( وقضايا المرأة  المحور الثالث : الدراسة الميدانية ) الفيس بوك  

 نتائج البحث وتوصياته

 المراجع والمصادر 

: والدلالات (المفهوم  ) أولا الصورة النمطية  

الصورة النمطية هي منتج ثقافي لجماعة معينة تقوم على جماعة من الأحكام المقبولة بشكل مشترك ، والتي تحدد كل أشكال 
الاتصال لجماعة من الناس خلال فترة زمنية معينة ، فالناس يشكلون اتجاهات عن الاخرين من داخل وخارج ثقافتهم من خلال  

8ṣ, 2024, -Abd alʿ(.علامو والمؤسسات التعليمية ووسائل الإالتجربة المباشرة والتفاعل مع أعضاو الأسرة والأصدقا 

ʿAzīz ) 

، وهييي تُشييكل توقعييات الصييورة النمطييية هييي مكييون معرفييي يضييم معلومييات ومعتقييدات وتوقعييات تجييام جماعيية ميين البشيير كمييا أن 
وكييييف يفكيييرون ويشيييعرون ويتصيييرفون ، وهيييي عمليييية إعلاميييية متعميييدة ومخطيييط لهيييا لإختييياال وتبسييييط  متخيييياة لم هييير الا خيييرين

الصييورة العاميية لشييخم أو جماعيية أو فئيية إجتماعييية أو شييعب بحيييث تختييال فييي مجموعييات قليليية ميين السييمات يسييتدعي ردود 
 (29ṣ , 2021, īUmrʿ-Al)أفعال معينة من الجمهور 

و المواقييك لصييورة معينيية تجمعهييم تحييت ظلهيييا فهييي تعنيييي أن يخضييع الأشييخاص أ مطيييةتكييوين الصييورة النوبييالن ر إلييى كيفييية 
معان ، وقد تتكون لدى شخم تجام مجموعة أو لييدى مجموعيية تجييام مجموعيية ، و إك الصورة مسبقة لا تحتاج لتفكير أوتكون تل

 فالصورة النمطية تجمع عدة أفكار أو تكون صورة لمجموعة من الناس والصورة النمطية تعتبر وجه للقولبة .

قديميية ن ييرا لرفكييار والصييور التييي كانييت تحملهييا الشييعوب عيين بعضييها الييبعد ، وت هيير أهميتهييا ميين عييدة نييوا    ظيياهرة  لتنميطوا
يمكيين تتبييع منها التواصلية أي التواصل التاريخي ، كما أن النمطية سواو أكانت أنماط أصيلة عابرة للتاريء أم مسييتحدثة غالبييا لا 

 (،123ṣ ,0620,  rāaffṢ-Al.)الشيو المتكرر على نحو لا يتغير بداياتها ولا تطورها لأنها تعني التكرار أو

ليهييا م تعرض المييرأة بصييورة سييالبة تسيييو إعلاوسائل الإن الملاحظ أف، عموما والعربية خصوصا  وبالنسبة للصورة النمطية للمرأة 
رويج لايييادة المبيعييات ميين خييلال التركيييا علييى شييكلها وجمالهييا كرمييا ميين رمييوز الجييذب والتيي حيييث تعرضييها كسييلعة تسييويمية ميين 

عقلهييا وفكرهييا ودورهييا التنمييوي  همييال الموضييوعات والبييرامج التييي تخاحييبالتييي تخييدم المعليين ورأس المييال ، و  علانييات خييلال الإ
 علانييات التسييويمية بشييكل نمطييي وسييلبي وغييير واقعييي ولاالإعييلام مييا يُ هيير المييرأة ميين خييلال الإ وغالبييا ، يجييابي فييي المجتمييع الإ

، وأن اقد مييع دورهييا الريييادي فييي المجتمييعويتنيي  والاجتماعييية كييأم وصيياحبة فكيير وحمييو نسييانية يتناسييب مييع الحميقيية ومكانتهييا الإ
سييلبية للمييرأة لرفييع علانات وبرامج الترفيه والتسلية تركا حول دورها في الطهو والموضة والأزياو مما يعيياز ميين الن ييرة المع م الإ

ميير الييذي قلييل ميين شييأنها ، الأظهييار أنوثتهييا سييوى إإعلاميييا هيير كييأن المييرأة لا تصييلا لشيييو علام أظ، وبذلك ف ن الإنسبة المشاهدة
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التوعوييية والفكرييية والسياسييية غالبييا عيين البييرامج الهادفيية والتعليمييية و  بييداعي والريييادي فييي نهضيية أي مجتمييع واقصييائها العلمييي والإ
 بداعي .ادية ذات الطابع الإقتصوالإ

ول المييروج الأعييلان و لجيياذب لأي إ يضييعها فييي هييذا القالييب وأنهييا المثييير ا بعدولاشك أن هذا الاستخدام جعل المرأة فييي أذهييان اليي 
عييلام غييير واقعييية وتعتمييد علييى ، علييى أن صييورة المييرأة فييي الإعييلانأصييحاب الدعاييية والإسييير عليييه النمط الييذي ي  للسلعة وأصبا

، بينما الأمر في الواقييع مختلييك حيييث أن النسيياو تها في مواكبة الموضةالثقافة الذكورية حيث تركا على دورها في المطبء ومهار 
عييلام بينمييا ت هيير ، لا تبرزهييا وسييائل الإيمي ويحصييلن علييى درجييات علمييية عليييا يتمييتعن بمسييتوى عييال ميين التعليييم والتفييوق الأكيياد

  الرجل غالبا بصورة المبدع والمثقك .

وتتسم الصورة النمطية بسمات منها أنها تجسد لواقع فكري معين ، ولها مقدرة على تقنين الفكرة وهي القالييب الييذي تصييب ضييمنه 
تضاف إلى الصورة فتبلورها ، كما أنهييا تحمييل حكمييا قيميييا وتعكييس وعندما تتشكل تصبا بحد ذاتها منطلقا لعمليات فكرية جديدة 

ل الإعيييلام لميييرأة العربيييية بوسيييائومييين الأمثلييية عليييى الصيييور النمطيييية إظهيييار ا، (145ṣ ,2022,īzāijḤخييييار يُعبييير عييين ذليييك )
 ستضييعفة التييي لا تخييرج ميين البيييت بسييببتلييك الصييورة النمطييية التقليدييية للمييرأة الجاهليية المتخلفيية المتييدثرة بالنقيياب والمالأمريكية ،  

 (3ṣ,2024, zīAzʿ-Abd alʿ المضروبة والمقتولة ظلما وعدوانا بسبب جرائم الشرف )فهي قهر و ذلال زوجها وأقاربها  

السييائدة عنهييا وبذلك ف ن الصور المقدمة في وسائل الإعلام عن المرأة العربية إنما هي مردود لوضع المرأة في المجتمييع والصييورة 
 فيه ، والتي شكلتها اعتبارات ثقافية ذات خصوصية وموروثات تقليدية يتطلب تغييرها وقتا وجهدا.

 جتماعي وتناول قضايا المرأةالمحور الثاني :مواقع التواصل الإ

نتقييال مسييتخدميها فرصيية كبييرى للتييأثير والإ، وأعطييت فيياق غييير مسييبوقةم الجميياهيري إلييى ا  عييلاجتماعي الإنقلت مواقع التواصل الإ
علامييية لنقلهييا بشييمولية أكثيير سييائل فييي احتكييار صييناعة الرسييالة الإ، وتسييببت تلييك الو دود دون قيود أو رقابة بشييكل نسييبيعبر الح 

، ومواقييع التواصييل ال يعبيير عيين رأيييه دون حييراس بوابيياتوبقييدرات تأثيرييية وتفاعلييية منحييت الحيير لكييل فييرد أن يكييون قائمييا بالاتصيي 
 .ما بينهملمستخدميها التواصل في  الاجتماعي هي مجموعة مواقع متاحة على شبكة الانترنت العالمية تتيا

ميين المواقييع جتميياعي الأكثيير انتشييارا علييى شييبكة الانترنييت لمييا تمتلكييه ميين خصييائم تمياهييا عيين غيرهييا تعتبيير مواقييع التواصييل الإ
نتقييادات التييي تعرضييت لهييا واتهامهييا بالتييأثير السييلبي قبييال عليهييا رغييم الإعلييى الإبكة ، مما شجع متصفحي الشلكترونية الأخرى الإ

 .دمانها قبال عليها و كه نتيجة الإالمباشر على المجتمع الأسري ، والمساهمة في انهيارم وتفك

دوار والتييي ميين صييفاتها تبييادل الأفاعلييية الت  منهييا  ،عيين الوسييائل التقليدييية تمياها كوسائل إعييلام سمات جتماعيالإ ولمواقع التواصل
تيييي ييييتم تبادلهييا تكيييون محيييددة وكيييذلك مييين السييمات تحدييييد المسيييتفيد وتعنييي هيييذم السيييمة أن المعلومييات ال بييين المرسيييل والمسييتقبل

تساعد الأفييراد علييى التكيييف مييع المجتمعييات والتواصييل فيمييا بييينهم وتفيييد فييي تحسييين ، وأيضا ) 5ṣ ,2014,āafṣṭMu)  الغرض
، ثم أيضا قابلية التحييرك والتييي تسييما فييي مستوى الخطاب والحوار بين أفراد المجتمع وابداو الأراو ومعرفة حريقة تفكير الاخرين 

، قابلييية التحييول وهييي امكانييية نقييل المعلوميية ميين ثناو حركة منتج ومستقبل المعلومييةر أمعلومات واستمبالها من أي مكان اخ بث ال
وص ميين نييية تحويييل النصيي كذلك امكا ، ى مصغرات فلمية وبالعكس لات تسما بتحويل الأوعية الورقية إخر باستعمال تقنيوعاو لا  
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قبييل الشييركات المختلفيية مكانييية اسييتعمال الأجهيياة المصيينعة ميين ي قابلية التوصيل وذلك يتمثل في إ، سمة أخرى وهلغة إلى أخرى 
ي التنييوع هيي  و التواصييل الاجتميياعيمواقييع ، وسمة أيضا من سمات اعة الأجهاة المختلفةصن لتي تحكمها معايير معينة في وحدةا

وهييي العالمييية وسمة أخييرى  ،وفي الطبقات المختلفة للمجتمعنتشار المنهجي لوسائل الاتصال حول العالم نتشار ويُقصد به الإوالإ
أو الكونية وتعني امكانية تناقل المعلومييات بييين المسييتفيدين علييى مسييتوى العييالم وذلييك بتييوافر كميييات ونوعيييات ميين التقنيييات التييي 

  ( .45,44ṣ, 2020, lāʿīIsm) تسما بذلك

، ولكيين يمكيين ة ولا يمكننا الحييديث عنهييا تفصيييلاالعصر وحداثة التقني تطورات جتماعي أنواع كثيرة تتطور معولمواقع التواصل الإ
 تي :تلك الأنواع والتي تتمثل في الا   بعد التطرق بصورة مختصرة عن

، ميين الشييباب فييي جميييع أنحيياو العييالم هييو شييبكة اجتماعييية اسييتأثرت بقبييول وتجيياوب كثييير ميين النيياس خصوصييا  :الفيييس بييوكأ/ 
ميين م فييي جامعيية هارفيياد فييي الولايييات المتحييدة الأمريكييية 2004وهي لا تتعييدى حييدود مدونيية شخصييية فييي بداييية نشييأتها فييي عييام 

مليييون مسييتخدم علييى مسييتوى  845، هذم الشبكة أصبحت حتى العقييد الثيياني ميين الألفييية الثانييية تضييم قبل الطالب مارك زوكبيرج
 (63ṣ ,2015,irāʿSh-Al) ، وهي تحتل بحسب الدراسات المركا الثالث بعد موقعي ) غوغل ومايكروسوفت (.العالم

ويعتبيير موقييع الفيييس بييوك ميين أكثيير المواقييع التييي أسييهمت فييي نشيير ثقافيية التواصييل الاجتميياعي بييين النيياس ميين مختلييك الطبقييات 
والاتجاهيييات والأدييييان حيييول العيييالم بسيييبب خصائصيييه وسيييماته وميييا يقدميييه مييين خيييدمات يسيييرت وشيييجعت النييياس عليييى الإشيييتراك 

 والتواصل .

م كمشروع تطييويري 2006في أوائل عام  تظهر حيث كثيرا بعد الفيس بوك ،  اشتهرت هذم المنصة: ) منصة أكس(تويتر  ب/  
رسييال رسييائل نصييية خدميية مصييغرة تسييما للمغييردين ب   وهييي مريكييية فييي مدينيية سييان فرانسسيييكويس الأبحثييي أجرتييه شييركة اوبيفيي 
جيييييييييياك  رجييييييييييل أعمييييييييييال مهنيييييييييدس سييييييييييوفت وييييييييييير يييييييييييدعى ا ، أنشييييييييييأهللرسييييييييييالة الواحيييييييييدةحييييييييييرف  140قصييييييييييرة لا تتعييييييييييدى ال 

منصيية أكييس كمييا يُطليير  ، والتييويتر أومليييون مسييتخدم 300م 2011حتييى   ا دميه، وصل عدد مستخ (89ṣ,2022,īzāijḤدورس)
ل فيييه بشييكل مباشيير عيين حرييير التسييجي شتراك، يمكن للمستخدمين الإويعتبر منافس له لا يقل أهمية عن الفيس بوك  عليها حاليا 

نجلياييية ثييم ، بداييية الموقييع كانييت باللغيية الإتكييون لييديهم ملييك شخصييي باسييم الحسيياب، وبييذلك يمن خييلال الصييفحة الرئيسيية للموقييع
م وصييل عييدد المغييردون إلييى أكثيير ميين 2020ظهيير باللغيية اليابانييية ثييم ظهيير بلغييات أخييرى بنهاييية م حيييث 2008فييي عييام  تطييور
، ومييين أهيييم خصائصيييه أنييه يُعتبييير وسييييلة سيييريعة وسيييهلة لعميييل مييدونات صيييغيرة ، ومسيييجل بيييه حيييوالي ملييييار مليييون مغيييرد 200

مستخدم ، تم غرسييال إجمييالي مليليير تغريييدة، يتيييا الفرصيية للتغريييد فييي أي وقييت وأي مكييان ، وهييو وسيييلة جيييدة لتوحيييد العلاقييات 
 ( 95ṣ,2016,lzūK% من النشطاو عبر الهاتك الجوال شهريا )76الإفتراضية ويستطيع اي فرد التعامل معه ، ويدخله 

لنشر مقاحع الفيديو ، ويستفيد المشتركون منهييا سييواو فييي عرضييها علييى وسييائل الإعييلام منصة الكترونية عالمية   :  اليوتيوب   /ج
م بولاييية كاليفورنيييا 2005التقليدية أو على الفيس بوك ، ويرام الييبعد موقييع غييير مباشيير للتواصييل الإجتميياعي ، تأسييس فييي عييام 

نُشييرت بمجليية تييايم  م الترتيييب الأول بييين مواقييع التواصييل الإجتميياعي بحسييب دراسيية2006 فييي عييام بأمريكييا ، وتصييدر اليوتيييوب
  )63ṣ 2023, ,īnāYam-Al مريكية )الأ
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م ميين قبييل الأمريكييي بريييان 2009تأسس فييي عييام وهو من التطبيقات التي يمكن تحميلها على الهواتك المتنقلة ،   الواتساب :  /د
 موظفان كانا يعملان في موقع ياهو لمدة عشرين عاما .أكتون والأوكراني جان توم وهما 

م حيييث قييرر اليييكس زو احييلاق تطبييير بعييد فشييل التطبييير الأول الييذي 2014نشييأ فييي  وهييو تطبييير الكترونييي ه/ التيييت تييوك :
م احليير 2016والخيياص بعييرض فيييديوهات تعليمييية قصيييرة لا تتجيياوز الخمييس دقييائر ، وفييي سييبتمبر  حرحييه وشييريكه لييويس نييانج

وانتقيييل مسيييتخدمي مييييوزيكلي  الصييييني تسيييانج يمينيييس تطبيييير أسيييمام التييييك تيييوك مبنيييي عليييى فكيييرة مييييوزيكلي اليييذي أنشيييأم الييييكس
يتيييا  ملييية تنايييل فييي جميييع أنحيياو العييالم،مليييار ع 2ووصييل إلييى  بحسيياباتهم إلييى التيييك تييوك دون حاجيية إلييى إنشيياو حسيياب جديييد

خلفييية يمكيين الييتحكم ، والييذي غالبييا مييا يحتييوي علييى موسيييقى فييي الن انشيياو مقطييع فيييديو قصييير لأنفسييهمهييذا التطبييير للمسييتخدمي
صيييطناعي لتحلييييل اهتماميييات ، كميييا يوظيييك التييييك تيييوك اليييذكاو الإعليييى موسييييقى الخلفييييةصيييوتهم الخييياص ضيييافة ، ويمكييين إفيهيييا 

 (67ṣ ,2019,yahī’idāawʿL) المحتوى المستخدمين وتفضيلاتهم من خلال تفاعلاتهم مع

بحثييية سييات ، وقد ركات درايدولوجية في المجتمعل الذي يشكل ويؤثر في العملية الأعلام الجماهيري يساهم في ن م التمثيإن الإ
، المتعلقيية بنييوع الجيينس ) ذكييرعلى تمثيل المييرأة المنحيياز وغييير الملائييم للمييرأة كوسيييلة تعريييف وتحكييم فييي العلاقييات   خاصة بالمرأة 

عييلام يعيياز مييا هييو موجييود أو تصييويرها بشييكل تقليييدي يجعييل الإ العربييية همال اظهييار المييرأة جدل يدور حول إ أنثى ( ، وكان ثمة 
ميين أن يكييون لهيين مثييل أعلييى يقلدنييه وبنيياو عليييه  النسيياومنييع ، وذلك بيل شأن المرأة بشكل رماي في المجتمع من تسيد الرجل وتقل

 (al-Muntadā al-ʿArabī, 2016)يحد من تطورهن 

، جتميياعيليسييهم فييي صيييانة الن ييام الإعلام ظل لفترة حويلة يرسل قيم التعصب الجنسي والأبوية والرأسييمالية أن الإومن الواضا  
عيياز سيييادة الييذكور ، والملاحييظ أن مع ييم البييرامج التلفايونييية المسييتهلكة بشييكل عييام تمصييالا وتصييورات الرجييال موهو عموما يخد

أقييل أهمييية ميين البييرامج ، والمحتييوى الموجييه للمييرأة يييتم تقديمييه وتحديييد مواعيييدم وين يير إليييه بطريقيية تييدل علييى أنييه ختفيياو النسيياوو 
 .كورالموجهة للذ

 عييلامن الإ، حيييث إمكانييياتهن البشييريةتحييد فيهييا ميين إ عييلام تقييدم صييورا نمطييية عيين النسيياوتأكيدا علييى ذلييك فقييد ظلييت وسييائل الإو 
كالتلفيييياز والسيييينما فييييي مع ييييم أنحييياو العييييالم يقييييدمون صيييورة غييييير متوازنييية عيييين حييييياة النسييياو وهواييييياتهن وخبييييراتهن الجمييياهيري ، 

 .خرينهتمام بالا  عاية المنازل والإهتمام بم هرهن ور كات الصورة على دور النساو في الإوانجازاتهن المتنوعة في المجتمع ور 

علام ذلك التوسع في الحديثة استغلت بعد وسائل الإ   المعلومات والاتصالات في العصور  استخدام تكنولوجيا  ومع زيادة
بصورة سيئة وغير عادلة متجاهلة الحدود   علاميا  لتعرض للصور النمطية واستغلالهن إ استغلال النساو ومضاعفة أساليب ا

علام تسيطر على ، وبما أن وسائل الإول من القرن الحادي والعشريني كانت منتشرة قبل حلول العقد الأالثقافية والأخلاقية الت
 ما يتعلر بقضايا المرأة تشويه المباديو التي يتبعونها فيحياة الناس ف ن لها دورا واضحا في تشويه ن رة الأشخاص لأنفسهم و 

)79ṣ ,2010,līAq) 

، أو الييدور المفتييرض ر المطلييوب منهييا قييدعلامية بالى ضعك وجود المرأة العربية في الوسائل الإوفي رأي الباحثة أن ذلك يشير إل
ن ، وخاصيية بعييد أجمهييورأن تقدمييه للمجتمييع والييذي يتمثييل فييي مشيياركاتها الفعلييية وتخاحييب بييه العقييول لا الغرائييا كمييا اعتادهييا ال

رسييالة تنموييية فهييي ارتييادت كييل المجييالات وأصييبحت حبيبيية  نالييت حقييا لا يسييتهان بييه فييي التعليييم والمعرفيية أهلتهييا أن تكييون حامليية
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، وشيياركت فييي العملييية السياسييية وتقلييدت مناصييب علام جدارتها سة وأستاذة بالمدارس والجامعات و علامية أثبتت وسائل الإومهند
صييورة مختاليية فييي عقييول كثيييرين  مر الذي جعلها فعاليية ومييؤثرة فكيييف تقبييل أن تكييون الأ، في الوزارات وغيرها من مؤسساتكثيرة  

 .نتبامالاثارة وشد الإمن أجل  يستخدمونها 

عيييلام ، حييييث تخيييرج مييين التقيييييد رأة أن تعميييل مييين أجلهيييا فيييي مجيييال الإهناليييك أدوار اجتماعيييية وثقافيييية يجيييب عليييى المييي  كميييا أن
المفروض عليها في صورة الأنوثة التي وضعها فيها الرجال والتي لا تكون بالضرورة متعارضة مع حبيعة المييرأة الأنثوييية وتُكلييك 

 نسانية.الإجتماعية والتربوية والإبالعمل ليكون امتدادا لدورها في الرعاية  

 ،عييلام فييي اظهييار صييورة المييرأة كمييا يجييبتعمييل ميين أجييل تحسييين دور وسييائل الإ وبذلك يكييون لابييد ميين وجييود شييراكات مجتمعييية
 .نمطية كما اعتاد الجمهور عليها غير  عبر مختلك الثقافات والحدود ويكون ذلك من خلال بذل جهود ت هر النساو في مواقك  

 المحور الثالث : الدراسة الميدانية 

تناسب مع دراسات  يللبحث حيث استخدمت الباحثة المنهج الوصفي التحليلي الذي  منهجيةالجراوات الإ تناول هذا المحور 
  وتوزيعها على عينة من مستخدمي الفيس بوك استخدام الإستبانة كأداة ب  ذلكالعلوم الإنسانية ويصلا لمياس ال اهرة البحثية و 

ولعينة من الإعلاميين  تخدمين للفيس بوك بطريقة قصدية سعينة من الم ىرساله إل بتصميم الإستبيان الكترونيا و وذلك 
بغرض الوصول إلى ما يسعى البحث له من  راعت فيها الباحثة التنوع في السمات الديمغرافية لجمهور الفيس بوك    والأكاديميين

وتمثل ذلك في ما يلي :  أهداف و جابات على تساؤلات بغرض تفسير ال اهرة المبحوثة ،  

جراءات المنهجية :  أ/ الإ  

، حيييث قامييت داف البحييث والإجابيية علييى تسيياؤلاتهجابييات تفيييد فييي تحقييير أهيي تصييل ميين خلالهييا لإ  لإسييتبانة كييأداة اعتمدت الباحثة ا
وهييم بروفيسييور بييدر الييدين أحمييد ابييرا يم ، أسييتاذ  ،  ين أبييدوا ملاح يياتهم العلميييةبتصييميم أسييئلة الإسييتبيان وعرضييها علييى محكميي 

الاعلام بالجامعات السودانية ؛ دكتور عبد المولى موسى محمد / جامعة السودان للعلوم والتكنولوجيييا ، دكتييور حيياتم بييابكر علييي 
النييوع  ختيييار العمييدي ليشييمل فئييات مختلفيية ميين المجتمييع ميين حيييثالكترونيييا عيين حرييير الإ ا وتييم توزيعهيي  ، جامعة أفريميا العالمية.
تم توزيع المحيياور الموضييوعية  ،ومجموعة تساؤلات في الجانب الموضوعي المرتبط بال اهرة المبحوثة  والعمر والمستوى التعليمي

، المواضيييع التييي تتنيياول قضييايا المييرأة بييالفيس  على جوانب تمثلت في أكثر مواقع التواصييل الإجتميياعي التييي تتنيياول قضييايا المييرأة 
بوك ، صورة المرأة عن المفهوم الأسري بالفيس بوك، تناول الفيس بوك لييدور المييرأة العربييية تجييام قضييايا المجتمييع العربييي، تنيياول 

الحصيييول عليييى  اسيييتهدفت الباحثييية عيييدد مائييية مبحيييوث تيييم الفييييس بيييوك لقضيييايا الميييرأة واليييدين ، الميييرأة بيييالفيس بيييوك والإعيييلان ،
 (SPSS)   حصائي لحامة العلوم الاجتماعيةلإالتحليل ا  ، وقامت بتحليل البيانات باستخداممبحوث 93معلومات من 

 ب/ عرض وتحليل وتفسير البيانات  

  يوضا نوع أفراد العينة (1جدول رقم )

 وحدة التحليل  درجة المياس 
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 التكرار  النسبة المئوية  النسبة التراكمية

 ذكر  48 51.6 51.6

 أنثى  45 48.4 100.0

 العدد الكلي  93 100.0 

 :شرح وتحليل وتفسير الجدول 

ميياعي ممييا يعنييي إهتمييام الجنسييين بوسييائط التواصييل الاجت ،شبه متسيياوية بييين الييذكور والإنيياث ف ن العينة ،بناو على الجدول أعلام
 للتوزيع العمدي الذي تم فيه مراعاة التمثيل للنوعين الذكور والإناث.  نتيجة  وأيضا ، والتفاعل معها بقدر و هتمام

 ( : يوضا الفئة العمرية لأفراد العينة2جدول رقم )

 وحدة التحليل  درجة المياس 

 التكرار  النسبة المئوية  النسبة التراكمية

 سنة  30أقل من  34 36.6 36.6

 سنة  40- 31 19 20.4 57.0

 سنة  50 – 41 21 22.6 79.6

 سنة 50أكثر من  19 20.4 100.0

 العدد الكلي  93 100.0 

  

 :الجدول  شرح وتحليل وتفسير

دون  ،جتميياعيعامييل مييع وسييائط التفاعييل الإيوضييا جييدول الفئييات العمرييية لأفييراد العينيية مشيياركة مختلييك الفئييات العمرييية فييي الت
وأنهييا أوجييدت الكثييير  ،ائط ، كمييا يعنييي زيييادة التييأثر بهييا المجتمييع بكييل فئاتييه بهييذم الوسيي  ، وهييذا يؤكييد إنشييغالتمييا لفئة على أخرى 

 من المتغيرات في حياة الأفراد والجماعات ،سلبا  وايجابا .

 ( : يوضا المستوى التعليمي لأفراد العينة 3جدول رقم )

 وحدة التحليل  درجة المياس 
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 التكرار  النسبة المئوية  النسبة التراكمية

 ثانوي  1 1.1 1.1

 جامعي  38 40.9 41.9

 فوق الجامعي  54 58.1 100.0

 العدد الكلي  93 100.0 

 

 :الجدول شرح وتحليل وتفسير

جيياوت الغالبييية الع مييى ميين المشيياركين فييي العينيية ميين حبقيية المتعلمييين بييين الجييامعيين وفييوق الجييامعيين ،وهييذا يفيييد فييي نضييج 
وياييييد الثقييية فيييي مخرجاتهيييا  الوصيييول إليييى نتيييائج أكثييير دقييية وعلميييية ،مميييا يييينعكس إيجابيييا  عليييى الدراسييية ،ويمكييين مييين  إجابييياتهم ،
 ونتائجها.

 ( : يوضا أكثر مواقع التواصل الإجتماعي التي تقدم المرأة في صورة تقلل من دورها4جدول رقم )

 وحدة التحليل  درجة المياس 

الإنحراف  
 المعياري 

النسبة 
 المئوية 

الوسط 
 الحسابي 

 الفيس بوك  2.26 75% 658.

 التيك توك  2.80 93% 431.

 اليوتيوب  1.96 65% 751.

 الانستغرام  2.17 72% 686.

 الاسناب جات  2.12 71% 689.

 التويتر  1.88 63% 705.

 المتوسط العام   2.20 73% 0.653
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 : الجدول فسيرحليل وتشرح وت

جيياو ذلييك بنسييبة  ، دورهييا المجتمعيييحسب إفادات العينة ف ن موقع ) التيك توك ( كان الأعلى في تنيياول المييرأة بصييورة تقلييل ميين 
فيييي المسيييتوى الثييياني بنسيييب  ٪ فييي المركيييا الأول ، بينميييا تقاربيييت تيييأثيرات كييل مييين الفييييس بيييوك والاسيييناب شييات والانسيييتغرام٩٣

٪( ٦٥-٦٣٪ ( وتشارك اليوتيوب والتويتر المستوى الثالث في التأثير على تقليل مكانة المييرأة بنسييبة )٧٥٪ و ٧١تراوحت بين )  
 ٪( وفقا  لرأي العينة .٧٣جاو التأثير العام لمواقع التواصل الاجتماعي في التقليل من مكانة المرأة بنسبة )و ، 

نحييراف المعييياري م ، إذ تمركييات إجابيياتهم وفقييا  للإيلاحييظ أن أفييراد العينيية متفقييون فييي الأسييباب والييدواعي التييي كانييت وراو إجابيياته
التواصييل الاجتميياعي لهييا تييأثير واضييا علييى كييل  وهذا يشير إلى أن وسائل جابات ،الإالذي جاو أقل من الواحد الصحيا في كل 

 كون تلك التأثيرات بذات المستوىالأفراد وأنهم جميعا  يدر 

  ( : يوضا تناول مواقع التواصل الاجتماعي لقضايا المرأة 5جدول رقم )

 وحدة التحليل  درجة المياس 

الإنحراف  
 المعياري 

النسبة 
 المئوية 

الوسط 
 الحسابي 

 صفحات الطهي  2.60 87% 514.

 أدوات التجميل  2.89 93% 311.

 التسوق  2.85 95% 360.

 أساليب التربية لربناو 2.02 67% 675.

 المحاف ة على الرشاقة  2.43 81% 666.

 الديكور والجماليات  2.56 85% 598.

 التدريب ورفع القدرات 1.89 63% 580.

 التعليم والتثميف  2.00 67% 552.

 الروتين اليومي  2.18 73% 589.

 الرياضة 1.97 66% 729.

 المتوسط العام   2.34 78% 0.557
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 :الجدول  تفسيرتحليل شرح و 

مييا يهييم قضييايا ٪( كأعلى موضوعات تناولتهييا وسييائل التواصييل الاجتميياعي في٩٣٪( وأدوات التجميل )٩٥جاوت وحدتي التسوق )
٪( ، كمييا أن بمييية القضييايا ٨١-٪٨٧المرأة ، ثم جاوت موضوعات الطهي والديكور والمحاف ة على الرشاقة فييي المرتبيية الثانييية )

٪( ،وعليييه فيي ن قضييايا المييرأة قييد وجييدت إهتمامييا  لييدى المتعيياملين ٦٧-٦٣تراوحت في اهتمامات تلك المواقع بمستويات متوسطة )
هييا ضييمن إهتمييام تلييك والتييى جميعتفاوتييت بييين مختلييك القضييايا  ٪{٧٨جتميياعي بصييورة عاميية وبنسييبة )مييع وسييائط التواصييل الا

 حسب اجابات أفراد العينة والتي جاوت باتفاق الٱراو وفقا  للانحراف المعياري المتمركا بأقل من الواحد الصحيا .الوسائط  

 

   الأسري في الفيس بوك( : يوضا صورة المرأة بالنسبة للمفهوم 6جدول رقم )

 وحدة التحليل  درجة المياس 

الإنحراف  
 المعياري 

النسبة 
 المئوية 

الوسط 
 الحسابي 

 تهتم النساو عبر الفيس بشكليات الاواج فقط ) استعراض الجماليات والم اهر(  2.53 84% 685.

 انتهكت بعد صفحات الفيس خصوصيات الحياة الاوجية  2.85 95% 360.

 تقدم صفحات الفيس صورة الأم كقدوة صالحة لأبناوها وبناتها 1.83 61% 653.

 تناول مواضيع الاواج والانجاب قاصر على الشكليات والم اهر  2.27 76% 662.

.727 81% 2.42 
والأمهات على التربية الصالحة للمقبلين على   نادرا ما تنشأ صفحات لتدريب الأباو

 الاواج 

 تسببت المرأة بمحتواها على الفيس في زيادة مشاكل المجتمع مع العنوسة  2.35 78% 654.

 المتوسط العام   2.375 79% 0.624
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 :الجدول  وتفسير وتحليل شرح

كمييا  ٪( ،٧٩الحييياة الأسييرية وقضييايا المييرأة فيهييا ،جيياو ذلييك بنسييبة )يتفيير أفييراد العينيية فييي إجابيياتهم علييى تييأثير الفيييس بييوك علييى 
٪( ، بينمييا تنيياول الفيييس بييوك قضييايا اليياواج ٩٥أكدت العينة على انتهاك خصوصية المرأة عبر الفيييس بييوك بنسييبة كبيييرة بلغييت )

بنيياو الصييفحات نييادرا  مييا تركييا علييى قضييايا تربييية الأتلييك  ٪( بينمييا أشييارت إلييى أن٨٤لمرأة بها بنسبة )و جماليات الحياة واهتمام ا
رية وتربييية الأبنيياو وكانييت نسييبة الإهتمييام بييذلك تلك الصييفحات ميين تقييديم الأدوار الإيجابييية للحييياة الأسيي  ٪( كما لم تفلا٨١بنسبة )
 قل من الواحد الصحيا .نحراف المعياري في أة بتمركا الإفاد، كما اتفقت الآراو على أسباب الإ٪(  ٦١) متواضعة

  قضايا المجتمعتناول ( : يوضا صورة المرأة في الفيس و 7جدول رقم )

 وحدة التحليل  درجة المياس 

الإنحراف  
 المعياري 

النسبة 
 المئوية 

الوسط 
 الحسابي 

 مسرحا للنميمة وهدم لميم المجتمعتكون  أسهمت قروبات النساو على الفيس في أن 2.67 89% 538.

 دردشات النساو تتمرد على أعراف وتقاليد المجتمع 2.59 86% 556.

 سراف والتبذير والم اهرانتشرت عبر الفيس صفحات تدعم الإ 2.66 89% 542.

 تهتم صفحات الفيس بأخبار المشاهير والتشهير بهم خاصة النساو 2.77 92% 445.

 الشخصيات النسائية وانتهاك أعراضهن يعمل التناول الخطابي على الفيس لتدمير   2.34 78% 599.

 المتوسط العام   2.61 87% 0.536

 

 :الجدول تفسيرتحليل و شرح و 

بينمييا تنيياول الفيييس ، ٪( ٩٢في علاقة النسيياو بييالمجتمع فقييد ركييا الفيييس بييوك علييى مشيياهير النسيياو والتشييهير بهيين بنسييبة أعلييى )
وقييد ركييا علييى ذلييك بنسييب فييي  ،عييرافالتمييرد علييى الأعلاقة المرأة مع المجتمع في أحيير هييدم ثوابييت المجتمييع والتبييذير والنميميية و 

٪(, باتفيياق ٧٨٪( ولا يسييتبعد بعييد المبحييوثين تعمييد الفيييس بييوك فييي تييدمير الشخصيييات وانتهيياك الأعييراض بنسييبة )٨٧حييدود ) 
 مركاها تالٱراو و 

 ( : يوضا صورة المرأة في الفيس وتناول قضايا الدين8جدول رقم )

https://doi.org/10.61856/1q5dv791


Innovations Journal of Humanities and Social Studies – Vol 3, No 1, 2025 –  ،2025مجلة ابتكارات للدراسات الإنسانية والاجتماعية، المجلد الثالث، العدد الاول  

https://doi.org/10.61856/1q5dv791 

14 
 

 وحدة التحليل  درجة المياس 

  الإنحراف
 المعياري 

النسبة 
 المئوية 

الوسط 
 الحسابي 

 قلة الصفحات والقروبات التي تعمل على توعية المرأة في الجانب الديني  2.45 82% 668.

 أتاحت الحرية عبر الفيس تناول قضايا الدين والجدل بقليل من العلم والمعرفة 2.75 92% 481.

 الرجال والنساوأصبا الفيس مكانا للفتن بين  2.60 87% 574.

.592 87% 2.60 
غالبا ما يكون المحتوى عبر الفيس يعاز من صورة المرأة كمتاع وم هر جميل 

 للاستعراض

 تتسبب المواضيع التي تُطر  في الفيس في عدم توازن فكري لكثير من النساو 2.58 86% 538.

 المتوسط العام   2.56 87% 0.571

 

 : الجدول شرح وتحليل وتفسير

٪( سييطحية تنيياول القضييايا الدينييية المتعلقيية بييالمرأة ، كمييا تناولييت تلييك المواقييع ونسييبة كبيييرة ٩٢) تبلييس تييرى العينيية وبنسييبة كبيييرة
بينمييا تييرى العينيية ضييعك وقليية الصييفحات  ، ري سييتعراض وعييدم التييوازن الفكيي أة فييي إحييار الفتنيية والإ٪(حسييب رأي العينيية الميير ٨٧)

بالييدين بنسييبة  ةوالخلاصة أن تلييك المواقييع اسييتخدمت قضييايا المييرأة وعلاقتهييا المهيياوز في تناول قضايا المرأة الدينية ،   المتخصصة
 لعولمة وهدم ركائا المجتمعات المسلمة .مدخلا  لتلك الوسائل  ٪( ، وهذا يتفر مع دعوات الذين اتخذوا  ٨٧)

  علانضا الفيس وتناول صورة المرأة والإ( : يو 9جدول رقم )

 وحدة التحليل  درجة المياس 

الإنحراف  
 المعياري 

النسبة 
 المئوية 

الوسط 
 الحسابي 

 كوسيلة جاذبة لإظهار جمالها وأنوثتها تُستخدم المرأة في الاعلان 2.83 94% 407.

 نتبام الاعلان من أجل الاثارة وجذب الإ استخدام المرأة في 2.82 94% 416.
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.389 95% 2.85 
مد على شكلها وم هرها أكثر الاعلام الحديث بالمرأة ) كقائم بالاتصال ( يعتاهتمام 

 هتمام بجوهرهامن الإ

 علان يعني تحويلها هي أيضا لسلعةتوظيف المرأة في الإ 2.66 89% 580.

من خلال الحالات  جتماعيحالتها النفسية واظهار وضعها الإ تُعبر المرأة غالبا عن 2.68 89% 514.
 التي تضعها في صفحتها

 المتوسط العام   2.77 92% 0.462

 

 :الجدول شرح وتحليل وتفسير

والإثييارة  جييذب الإنتبييامومن أجييل علانات كسلعة المواقع قد استخدمت المرأة في الإاتفقت العينة وبنسبة عالية على أن مع م تلك 
وقييد اتفقييت  جتماعية بمييا تضييعه ميين صييور فييي الحاليية ،ة للتعبير عن حالتها النفسية والإوقد دفع ذلك المرأ  ٪( ،٩٤وذلك بنسبة )

عييلان دون الن يير إلييى جوانبهييا الإنسييانية والنفسييية مت فييي الإتخدي بييأن المييرأة اسييُ وفييي مجمييل الييرأ ٪(٨٩على ذلييك بنسييبة )العينة  
 ٪( .٩٢بنسبة )

 ( : يوضا المتوسط العام للفئات الأساس في الدراسة 10جدول رقم )

 وحدة التحليل  درجة المياس 

الإنحراف  
 المعياري 

النسبة 
 المئوية 

الوسط 
 الحسابي 

 أكثر المواقع التي تقدم المرأة في صورة تقلل من دورها 2.20 73% 0.653

 المرأة تناول مواقع التواصل الاجتماعي لقضايا  2.34 78% 0.557

 صورة المرأة بالنسبة للمفهوم الأسري في الفيس بوك  2.375 79% 0.624

 صورة المرأة في الفيس وقضايا المجتمع 2.61 87% 0.536

 صورة المرأة في الفيس وتناول قضايا الدين  2.56 87% 0.571

 الفيس وتناول صورة المرأة والاعلان  2.77 92% 0.462

 المتوسط العام   2.48 83% 0.567
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 : الجدول شرح وتحليل وتفسير

٪( ،كما تم تنيياول المييرأة بارتبيياط ٩٢علانات بنسبة )ول الفيس بوك للمرأة كسلعة في الإحسب رأي العينة ف ن الدراسة بينت تنا بو  
بوضييع  اهتمييام المواقييع٪( ، أمييا عيين ٧٩٪( ،كما تناول الفيس وضع المرأة الأسري بنسييبة )٨٧مع قضايا الدين والمجتمع بنسبة )

 .٪(٧٥) بلغت تناوله بنسبة المرأة الاجتماعي ومكانتها تم

تخلم الدراسة من ذلك إلى أن المرأة تم استخدامها في وسائط التواصل الاجتماعي، خاصة الفيس بوك لتحقييير أغييراض خاصيية 
استخدمت كسلعة أكثر من تقييديم بييرامج فاعليية فييي شييأنها ، أكثر منها مكون أساس من مكونات المجتمع ، فبين الإثارة والجاذبية 

 أن ذلك يخدم توجهات هدم المجتمعات أكثر من بنائها . ولا شك كما أن ارتباحها بالمجتمع وعلاقتها بالدين كانت متواضعة ،

 البحث :  استنتاجات 

 تمثلت في التالي :   لى استنتاجاتلم البحث إخُ 

و المسييتوى جتميياعي دون تمييييا للعميير أو النييوع أالتواصييل الإ لفئييات العمرييية لوسييائلمشيياركة مختلييك اأكييدت الدراسيية علييى / 1
 .  الأكاديمي مما يؤكد على قوة التأثير المجتمعي لهذم الوسائل

ب ، ومييع تمركييا الأسييبا  جتميياعي لأكثيير ميين تطبيييربحوثيية فييي مختلييك وسييائل التواصييل الإن العينيية المانتشار المسييتخدمين ميي /  2
 .   عادة تشكيلها في المجتمع الافتراضيقوة تشكيل المجتمعات والعمل على إ أصبحت تمتلك    وراو ذلك ، يعني أن تلك الوسائل

ي ن التييأثير عليهييا يعنيي ، وأأكييدت إجابييات العينيية علييى اسييتهداف المييرأة عبيير تلييك الوسييائط باعتبارهييا ركييياة الأسييرة والمجتمييع / 3
دوات مكييياج ورشيياقة ، دون التركيييا علييى وظائفهييا الحياة ميين جماليييات وأذ أغرقوها في ثانويات التأثير على مستقبل المجتمعات إ

 .   الأساسية في تربية الأجيال

وانصييرافها لقضييايا  نتهيياك خصوصييية المييرأة عمييد إلييى إ( ت   بينييت الدراسيية أن مواقييع التواصييل الاجتميياعي خاصيية ) الفيييس بييوك/ 4
 .   وفر استراتيجيات معلومة لصُناع المحتوى ثانوية شكلية بعيدا  عن الأدوار الأصيلة لها ، مما يعني أن ذلك يتم

وجدت مواقع التواصل الاجتماعي علاقات جديدة للمرأة ، ودفعتها للتمرد على موروثها المجتمعي القييديم حتييى يسييهل تغريبهييا أ/  5
 .  والتقدمواستقطابها بدعاوى الحضارة  

، وكثيرا ما تستند ب بعاد الدين من حياتها وسلوكها   نجحت مواقع التواصل الاجتماعي في فصل المرأة عن محيطها الميمي ،/  6
النصوص القرانية كفي ذلك إلى سلوكيات بعد المسلمين الذين جعلوها متاعا في ن رة ذكور    القرآنية   يةالآية لتفسير بعد 
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زُين للناس حب الشهوات من النساو و البنين و القناحير المقنطرة من الذهب و الفضة و الخيل المسومة و الأنعام و الحرث "
 ( 41)1سورة ال عمران  " ذلك متاع الحياة الدنيا و الله عندم حسن المئاب

بتييااز عاحفيية المييرأة وحييب الشييهرة لييديها نساو وتعاملت معهيين كسييلع فييي احييار إجتماعي بعد الالتواصل الإ استقطبت وسائل  /7
 .علانات وأكثر البرامج في أدوار ثانوية لها ومثير جاذب لمع م الإفجعلوها سلعة 

خاصيية الفيييس بييوك لأغييراض خاصيية بالقييائمين  جتميياعيأن المييرأة تييم اسييتخدامها فييي وسييائل التواصييل الإ  خلُصت الدراسة إلى/  8
بالاتصال ، أكثر منها ركييياة أسيياس ميين ركييائا المجتمييع ، فبييين الجاذبييية والإثييارة اسييت خدمت فييي العييرض والتسييوير كسييلعة ، بعييد 

 .   فتراضية البديلةحار المجتمعات الإمجتمعاتها في إ  أن نجحت في فصلها عن أواصر

تبييذير و لكا  م يياهر سييالبة حيييث أصييبا مجييال لإبييراز)  ثوابتييه ة مييع المجتمييع يقييوم علييى هييدممييرأ تنيياول الفيييس بييوك لعلاقيية ال/ 9
 عراف ( .النميمة و التمرد على الأ

 توصيات البحث :

 : التالي   في  لوصي الباحثة بعدة توصيات تتمثليه الدراسة من نتائج تُ بناوا على ما توصلت إ

مواقيييع التواصيييل و تنييياول قضييياياها عبييير ، العربيييية وخصوصييييتها ة بيييالمرأ علاميييية خاصييية ضيييرورة وضيييع اسيييتراتيجيات إ  .1
 عمل على تغيير الصورة النمطية لها . بترقية المحتوى و ال  الإجتماعي

ناع  للمجتمييع عبيير الوسييائل الإعلامييية المختلفييةهتمييام بالتوعييية الخاصيية الإ .2 لفئييات المجتمييع وخاصيية للنسيياو والشييباب صيي 
 ة مستهلك غير منتج .التي جعلت المرأ بالمحتوى الرقمي و والإبتعاد عن الثقافة الإستهلاكية المحتوى ، 

حييد ميين تنيياول الخصوصيييات و التشييهير تيينُم علييى ال تحييادات الإعلامييية العربيييةتتفيير عليهييا الإ ضييرورة وضييع مواثييير .3
 .  خاصة النساو عبر وسائل التواصل الإجتماعي  بالشخصيات
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